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Né mbéshtetje té nenit 26, paragrafi 1, nén paragrafi 1.1 dhe té nenit 4, paragrafi 2 té Ligjit
Nr. 08/L-056 pér Mbrojtjen e Konkurrencés, Komisioni i Autoritetit t& Konkurrencés, né
mbledhjen e mbajtur me daté 14.07.2023, miraton:

UDHEZIM ADMINISTRATIV Nr. 01/2023
PER PERCAKTIMIN E TREGUT PERKATES

Neni 1
Qéllimi

1. Me kété Udhézim Administrativ pércaktohet ményra dhe kriteret pér pérkufizimin e tregut
pérkatés, si bazé pér llogaritjen e pjesémarrjes né treg, né procedurat té cilat i zbaton Autoriteti i
Konkurrencés (né tekstin e métejmé: Autoriteti) sipas dispozitave té Ligjit nr. 08/L-056 pér
Mbrojtjen e Konkurrencés (né tekstin e métejmé Ligji).

2. Qéllimi i pércaktimit té tregut pérkatés éshté pércaktimi i mallrave ose i shérbimeve (né tekstin
e métejmé: produktit) me té cilét ndérmarrjet konkurrojné né treg, si dhe pércaktimi i zonés
gjeografike né té cilén ato konkurrojné.

Neni 2
Fushéveprimi

1. Ky Udhézim Administrativ zbatohet me rastin e pércaktimit té tregut pérkatés té produktit dhe
atij gjeografik.

2. Né kuptim té paragrafit 1 té kétij neni, Udhézimi Administrativ zbatohet gjaté kryerjes sé hetimit
paraprak té gjendjes né tregun pérkatés me géllim té vértetimit té ekzistencés sé indikacioneve té
mjaftueshme pér fillimin e procedurés, si dhe né procedurat e pércaktimit té marréveshjeve té
ndaluara té ndérmarrjeve, konstatimit té abuzimit me pozitén dominuese té ndérmarrjeve dhe
vlerésimin e lejueshmérisé sé pérgendrimeve.



Neni 3
Pérkufizimet

1. Nocionet dhe shprehjet e pérdorura né kété Udhézim Administrativ, kané kété kuptim:

1.1. Blerés - &shté ndérmarrja e cili e blen produktin nga furnizuesi me géllim té montimit
té tij né produktin e ri, té cilin ky blerés e prodhon ose e blen njé produkt nga furnitori me
géllim té rishitjes sé métutjeshme ose shitje pérdoruesit apo konsumatorit té fundit;

1.2. Furnizuesi - nénkupton prodhuesin ose ndonjé ndérmarrjen me shumicé tjetér te i cili
blihen mallrat dhe/ose shérbimet pér riprodhim ose shitje té métejshme, pérkatésisht pér
pérdorim final;

1.3. Konkurrenté - jané ndérmarrje g€ veprojné né tregun e njéjté pérkatés duke
konkurruar né ofrimin dhe shitjen e mallrave ose shérbimeve;

1.4. Konkurrentét e mundshém - jané ndérmarrjet té cilat déshirojné dhe munden edhe
mé tutje té investojné, ose té bartin kosto shtesé té domosdoshme pér gasje né tregun
pérkatés, si pérgjigje né rritjen e vogél, por té pérhershme té ¢mimit;

1.5. Ndérmarrje - ¢do person fizik ose juridik, privat ose publik, i angazhuar né veprimtari
ekonomike, pavarésisht statusit juridik dhe ményrés sé financimit. Organi publik quhet
ndérmarrje nése angazhohet né veprimtari ekonomike.

1.6. Konsumator - c¢cdo person fizik i cili blen dhe pérdor mallra ose shérbime pér
plotésimin e nevojave té veta, qé nuk ka té bé&j me veprimtari tregtare, biznesore, zejtare
apo profesionale;

1.7. Pengesat e hyrjes né treg - jané té gjithé ata faktoreé té cilét konkurrentéve té rinjé ua
véshtirésojné ose ua parandalojné gasjen né ndonjé treg.

1.8. Pjesémarrja né treg - éshté masé e madhésisé relative té njé ndérmarrjeje né tregun
pérkatés, té llogaritur né até ményré gé té gjendet pérqgindja me té cilén kjo ndérmarrje merr
pjesé né prodhimin ose shitjen e térésishme, né tregun pérkatés né njé periudhé té caktuar;

1.9. Produkti plotésues (komplementar) - éshté produkti i pérbéré nga dy ose mé shumé
produkte té cilét zakonisht pérdoren si njé produkt i vetém, késhtu qé vlera e pérbéré né
secilin produkt rritet kur ai pérdoret si térési nga ana e konsumatoréve;

1.10. Produkt zévendésues (substituti) - éshté produkti i cili bazuar né karakteristikat
themelore teknologjike té tij, ¢cmimin ose ményrén e pérdorimit apo shprehive té
konsumatoréve mund ta zévendésojé produktin tjetér (pérkatés) duke i kénagé nevojat e
njéjta (homogjene) té klientit ose konsumatorit;

1.11. Produkti pérkatés - éshté produkti mé sé ngushti i lidhur me tregun pérkatés né
kuptimin prodhues;

1.12. Treg pérkatés - do té thoté njé treg i pércaktuar nga tregu pérkatés i produktit, apo
shérbimit dhe tregun pérkatés gjeografik.



1.13. "Tregu pérkatés i produktit/shérbimit" - do té thoté njé treg qé, si rregull, pérfshin
té gjithé produktet, ose shérbimet qé konsiderohen si té kémbyeshme ose té
z8vendésueshme nga konsumatori ose pérdoruesi, duke pasur parasysh karakteristikat e
tyre, cmimet ose pérdorimin e synuar;

1.14. "Treg referencé gjeografike’ - do té thoté njé treg qé&, si rregull, pérfshin njé zoné
né té cilén konkurrentét né tregun pérkatés té produktit, apo té shérbimit konkurrojné né
shitje ose blerjen e produkteve ose shérbimeve, njé fushé né té cilén kushtet e konkurrencés
jané mjaftueshém homogjene dhe té cilat mund té dallohen nga zonat fqinje, sepse kushtet
e konkurrencés jané dukshém té ndryshme né ato fusha;

Neni 4
Pércaktimi i tregut pérkatés

1. Tregu pérkatés pércaktohet si:

1.1. Treg pérkatés i produktit ose shérbimit, qé domethéné tregu qé pérfshin té gjitha
mallrat ose shérbimet gé vlerésohen si té kémbyeshme ose té zévendésueshme nga
konsumatori pér arsye té karakteristikave, cmimeve dhe pérdorimit té synuar;

1.2. Treg pérkatés gjeografik, qé domethéné tregu qé pérfshin zonén né té cilén ndérmarrjet
pérkatése pérfshihen né furnizimin dhe kérkesén e mallrave ose shérbimeve, né té cilén
kushtet e konkurrencés jané mjaft homogjene dhe mund té dallohen nga kushtet né zonat
fqinje.

Neni 5
Dimensionet themelore té tregut pérkatés

1. Tregu pérkatés pércaktohet né até ményré gé konstatohet dimensioni i tij prodhues (tregu
pérkatés né kuptimin e produktit) dhe dimensioni gjeografik (tregu pérkatés né kuptimin
gjeografik).

2. Tregu pérkatés pércaktohet vegcmas pér ¢do rast konkret (rast pas rasti).

Neni 6
Tregu pérkatés i produktit

Tregu pérkatés i pérfshin té gjitha produktet, té cilat konsumatorét i konsiderojné reciprokisht té
zévendésueshém, pér shkak té karakteristikave té tyre themelore, ¢cmimeve, té ményrés sé
pérdorimit, ose pérkatésisht shprehive té konsumatoréve dhe pérdorimit té synuar.



Neni 7
Tregu pérkatés gjeografik

1. Tregu pérkatés gjeografik e pérfshin zonén gjeografike né té cilén ndérmarrjet marrin pjesé me
oferta ose blerje té produkteve.

2. Qasja pér vlerésimin e situatés né treg né kuptimin gjeografik né fillim e béné analizén e té
gjitha dimensioneve té atij tregu, duke u bazuar né treguesit e pérgjithshém té pjesémarrjes sé
konkurrentéve né treg, vendoré dhe té huaj, si dhe treguesit e cmimeve dhe ndryshimet e tyre né
nivel kombétar dhe ndérkombétar.

3. Pér analizén e té gjitha dimensioneve té tregut nga paragrafét 1 dhe 2 té kétij neni, vémendje e
vecanté i kushtohet kushteve té gasjes né treg, e vecanérisht kostove té transportit, mundésive té
gasjes né kanalet e shpérndarjes dhe kostove té lidhura me to, pranisé dhe ndikimit té pengesave
ligjore pér hyrjen né treg, shprehive dhe zakoneve té konsumatoréve, si dhe fakteve té tjera té
réndésishme pér pércaktimin e shkallés sé integrimit té tregut né nivelin ndérkombétar.

4. Me pengesa ligjore pér hyrjen né treg, né kuptimin e paragrafit 3 té kétij neni, né vecanti
konsiderohen: doganat, lejet, sistemi i blerjeve publike, udhézimet administrative teknike dhe
standardet.

Neni 8
Pércaktimi i rasteve té vecanta té tregut pérkatés

1. Tregu pérkatés i produktit mundet né rastet e vecanta té pércaktohet pér njé produkt té vetém
ose pér njé grup té produkteve, varésisht nga struktura e tregut dhe shprehive té konsumatoréve.

2. Gjaté pércaktimit té tregut pérkatés, né kuptim té paragrafit 1 té kétij neni, duhet t& merren né
konsideraté edhe rrethanat dhe kushtet e tjera té vecanta té tregut. Ky veprim zbatohet si rregull,
te produktet plotésuese, vecanérisht nése rritet cmimi i ndonjé produkti (produktit sekondar d.m.th.
tregut sekondar) e gé éshté pjesé pérbérése e produktit plotésues, drejtpérsédrejti ndikon né rritjen
e ¢mimit té produktit pérkatés (produktit primar, d.m.th. tregut primar).

3. Pérjashtimisht nga neni 7, paragrafi 1 i kétij Udhézimi Administrativ, tregu pérkatés gjeografik
mund té pércaktohet edhe né nivelin ndérkombétar.

4. Né kushtet e caktuara, duke i marré parasysh té gjitha rrethanat dhe faktet konkrete, tregu
pérkatés gjeografik, mund té pércaktohet, né kuptim té paragrafit 3, né nivel ndérkombétar apo
botéror, e sidomos né rastet:

4.1. Kur kemi té béjmé me produktet té cilat grupet e caktuara té klientéve, pérkatésisht té
ndérmarrjeve me seli apo banim té pérhershém né Republikén e Kosovés i blejné nga
personat fiziké, ose juridiké apo shogatat e tyre, respektivisht ndérmarrjet me banim apo
géndrim jashté Republikés sé Kosovés (shembull kur pér shkak té kostos sé transportit,
produktet pérkatése né kufijté e tregut té pércaktuara me dispozitat e nenit 6 paragrafi (1)
té kétij U.A nuk jané té zévendésueshme), dhe/ose
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4.2. Né qofté se éshté fjala pér produkte, té cilat ndérmarrjet Kosovare ua shesin klientéve
me vendbanim apo seli jashté Kosovés (pér shembull, kur ndérmarrjet Kosovare dalin si
ofertues né tenderét ndérkombétaré).

Neni 9
Kriteret themelore pér pércaktimin e tregut pérkatés

1. Gjaté pércaktimit té tregut pérkatés fillohet nga kriteret e zévendésueshmérisé sé kérkesés pér
njé produkt té caktuar, pérkatésisht zévendésueshmérisé sé ofertés pér produkte té caktuara nése
éshté e nevojshme edhe kriteret e ekzistencés sé konkurrentéve potencialé, ose barrierat e gasjes
né treg.

2. Tregu pérkatés do té pércaktohet duke i zbatuar kriteret e pérmendura né paragrafin 1 té kétij
neni, me géllim té konstatimit dhe dallimit té segmenteve té tregut té produkteve té caktuara pér
té cilat ndérmarrjet konkurrojné.

Neni 10
Zévendésueshméria e kérkesés

1. Zévendésueshméria e kérkesés do té sjellé pércaktimin e produkteve, ose gamén e produkteve
gé konsiderohen si zévendésues nga konsumatorét.

2. Supozohet se njé produkt éshté produkt zévendésues sidomos né rastet e méposhtme:

2.1.. kur mund té pritet né ményré té arsyeshme qé blerésit, pra konsumatorét e produktit
pérkatés, té kalojné né zévendésues té gatshém né pérgjigje té vogél hipotetike (né rangun
5% deri né 10%), por rritja e pérhershme e gmimeve relative né produktin pérkatés; dhe/ose

2.2. kur mund té pritet né ményreé té arsyeshme qé blerésit, d.m.th. konsumatorét e produktit
pérkatés, té kalojné né produkt té barasvlershém ose té ngjashém té njé furnizuesi té
ndryshém, né pérgjigje té tyre ose si reagim ndaj té vegjélve hipotetike (né rangun 5% deri
né 10%), rritja e cmimeve né produktin pérkatés.

3. Pérkufizimi i zévendésueshmérisé sé kérkesés, gjithashtu duhet té marré parasysh grupet e
konsumatoréve té cilét, pavarésisht ndryshimit né ¢mimet e produktit pérkatés, nuk pranojné
produktin zévendésues.

4. Pérkufizimi i zévendésueshmérisé sé kérkesés gjithashtu duhet té marré parasysh afatin kohor
pér furnizuesit gé té pérshtaten me furnizimin normal té tregut me zévendésuesin.

5. Si rregull, dhe vecanérisht né rastet e vlerésimit té pérgendrimeve ndérmjet ndérmarrjeve,
vlerésimi i tregut pérkatés do té marré parasysh ¢cmimin mbizotérues té tregut té produktit té
vecanté né Republikén e Kosovés. Né rastet kur ¢mimi i tregut éshté formuar né mungesé té njé
produkti tjetér konkurrues, do té pércaktohet nése ¢mimi né fjalé éshté rritur dukshém né té
kaluarén pikérisht pér shkak té mungesés sé konkurrencés.



Neni 11
Zévendésueshmeéria e ofertés

Zévendésueshméria e ofertés do té thoté kapaciteti i prodhuesit dhe/ose furnizuesit, né rastin e
rritjes sé ¢mimit né produktin pérkatés, pér té kaluar prodhimin né produktin zévendésues dhe/ose
pér té tregtuar até né njé afat té shkurtér pa shkaktuar kosto shtesé té konsiderueshme.

Neni 12
Konkurrentét e mundshém

1. Me rastin e konstatimit nése ka konkurrenté té mundshém éshté e nevojshme té pércaktohet
niveli i konkurrencés sé tregut dhe kushtet nén té cilat konkurrentét mund té hyjné né tregun
pérkatés.

2. Ekzistenca e konkurrentéve potencialé do té pércaktohet, gjithashtu sipas ndryshimeve té
parashikueshme né kushtet e tregut, veganérisht né lidhje me pengesat pér hyrje né treg.

Neni 13
Pengesat pér hyrje né treg

Me nocionin e pengesés sé hyrjes né treg nénkuptohen, té gjitha rrethanat té cilat konkurrentéve té
mundshém u géndrojné né rrugén e hyrjes né treg, e vecanérisht ato té cilat, me sjelljen dhe
veprimet e tyre, i vendosin tashmé ndérmarrjet e pranishme duke e kufizuar, ose penguar hyrjen e
ndérmarrjeve té tjera né até treg.

Neni 14
Metoda e pérllogaritjes sé pjesémarrjes né treg

1. Pjesa e tregut pér ciléndo nga ndérmarrjet gé veprojné né tregun e caktuar pérkatés do té
llogaritet né bazé té prodhimit dhe/ose shitjes sé produktit pérkatés né tregun pérkatés brenda njé
afati té pércaktuar kohor.

2. Pjesa e tregut sipas paragrafit (1) té kétij neni do té llogaritet né bazé té vlerés sé prodhimit
dhe/ose shitjes (shprehur né euro) ose né bazé té volumit té prodhimit dhe/ose shitjes (shprehur né
numrin e njésive, ose matjeve teé tjera).

3. Afati brenda kuptimit té paragrafit (1) té kétij neni do té caktohet nga Autoriteti né ¢cdo rast
VEG € VEG.



Neni 15
Vlerésimet e pérllogaritjes sé pjesémarrjes né treg

1. Me rastin e llogaritjes sé pjesémarrjes né treg pérdoren té gjitha té dhénat ose dokumentet
né dispozicion, e né ményreé té vecanté:

1.1. té dhénat e paragitura nga ndérmarrjet, duke pérfshiré personat juridiké dhe fiziké, té
cilét nuk jané palé né procedurén konkrete (p.sh., konkurrentét);

1.2. té dhénat e shogatave profesionale, ose ekonomike, si dhe té grupeve té interesit apo
té odave té ndérmarrjeve;

1.3. té dhénat e organeve té administratés shtetérore;

1.4. té dhénat e institucioneve té pavarura, té cilat merren me hulumtimin e tregut;
1.5. té dhénat e vetégeverisjeve lokale;

1.6. té dhénat nga ndérmarrjet regjionale;

1.7. té dhénat e personave juridiké me autoritet publik;

1.8. té dhénat e Autoritetit.

2. Me kérkesé té Autoritetit, bazuar né nenin 64, paragrafi 3 té Ligjit nr. 08/L-056, organet nga
paragrafi 1 i kétij neni jané té€ detyruar qé Autoritetit, pa kompensim t’i dorézojné té gjitha té
dhénat dhe dokumentet e kérkuara.

3. Kur éshté e nevojshme pér ndonjé rast té vecanté, né kuptim té paragrafit 1 té kétij neni, do té
merren né konsiderim edhe té dhénat e nxjerra né bazé té anketave té kryera né mesin e
konsumatoréve, ose té ndérmarrjeve té cilat nuk jané palé né proceduré, pérkatésisht konkurrentét
e tyre, mirépo pér té cilét né ményré té arsyeshme mund té supozohet se kané njohuri pér
marrédhéniet né ndonjé treg pérkatés.

Neni 16
Ndryshimi dhe plotésimi i Udhézimit Administrativ

Ndryshimi dhe plotésimi i kétij Udhézimi Administrativ mund té propozohet nga ¢cdo anétar i
Komisionit dhe béhet né ményrén dhe procedurén e paraparé pér miratimin e saj.

Neni 17
Hyrja né fuqi

Ky Udhézim Administrativ hyné né fugi shtaté (7) dité pas publikimit né Gazetén Zyrtare té
Republikés sé Kosovés.

Kryetarja
Neime Binaku - Isufi




